
Google広告

新しいキャンペーン作成時に出る目的設定

目標を設定しないときに出るキャンペーンタイプ８つ

Google広告が表示される場所

Google広告

検索

検索結果テキスト広告

具体的なサービスや情報を探しているユーザー

にアプローチができる

能動的に探しているユーザー見込み度が高い層にアプローチできる

「動画　制作　価格」でGoogle検索

ディスプレイキャンペーン

Webサイトイメージ広告

検索広告との違い

イメージ（画像）型の広告

膨大な広告枠に表示可能

様々なターゲティング

獲得から認知まで広く使える

動画（YouTube）

Youtubeや提携Webサイト動画広告

種類

インストリーム広告

スキップ可能

動画の前後、または途中で再生される広告

再生から5秒が経過すると、ユーザーは広告を
スキップできる

最初の5秒で視聴者を釘付けにする

広告が30秒再生された時点で料金が発生するた
め費用対効果が高い

スキップ不可能

15秒以下のスキップできない広告

メッセージ全体を伝えるのに向いている

バンパー広告

6秒以下のスキップできない広告

認知目的

インフィード動画広告

旧名称：Trueviewディスカバリー広告

YouTube上のみに配信される広告

動画のサムネイルとテキスト、サイトリンクで

構成される

掲載場所

YouTube検索結果

YouTubeの関連動画の横

Youtubeモバイルのトップページ

15 アウトストリーム広告

7 マストヘッド広告

ショッピング検索結果、ショッピング商品リスト広告

ファインドDiscover、Gmail、YouTubeネティブ型広告

アプリGooglePlay、検索結果etcアプリの宣伝

P-MAXすべてのチャンネルアセット設定→自動化

ローカルGoogleマップ、検索結果etc店舗の宣伝

スマートアシスト検索結果、Googleマップ、Webサイトなどテキスト広告

Google広告と関係する動画クリエイ
ターの商品

YouTube動画広告
※ABテストや効果が薄れてくるので複数パター
ンを作る

認知目的の6秒動画YouTubeバンパー広告

リマーケティング目的にバンパー広告を使う

次のユーザーにリマーケティング可能

YouTubeで特定の動画を視聴したユーザー

特定の動画にコメントしたユーザー

広告動画を視聴したユーザー

※バンパー広告の視聴を元にしてリマーケティ

ングリストを作成することはできない

CV獲得目的の無料オファー動画YouTubeインストリーム広告

セミナー応募LP誘導のためのショート動画YouTubeインストリーム広告

商品販売のためのショート動画

YouTubeインストリーム広告

バンパー広告

※SLに誘導

VSL（Video Sales Letter）

YouTubeインストリーム広告

VSLとは

VSL（Video Sales Letter）とは、白いキャンバスに文字と画像と声をビ
デオ化してセールスを行う動画です。5分から15分程度の短いビデオによ
ってセールスを行います。セールスページなどを使って行うピッチを、

短くテンポの良い動画で代替する発想です。﻿

VSLは、商品やサービスの販売率・成約率を高めることができます。動画を活用した訴求
は、視覚だけでなく聴覚にも訴えかけることができます。また、顔出しは一切なしで、ス

ライド画面収録しながら撮影すればよいため、動画制作が楽である点も重要です。﻿

YouTubeチャンネルでの投稿用動画この動画に興味ある人や見た人をターゲティングできる

LPに貼り付ける用の動画LP訪問者の30％程度が動画を視聴する

CV後
LINEやステップメールに登録後の動画

Sales時の動画

購入後お客様フォローのための動画

コンテンツ動画

クロスセル・アップセルのための動画


